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Scandic star stadigt som bésta hotellkedjan inom
hallbar utveckling

Scandic har, for tredje aret i rad, aterigen rostats fram till den mest hallbara
hotellkedjan av de 9 000 svenska konsumenter som deltagit i Sustainable
Brands*, den arliga undersékningen som rangordnar hur féretag arbetar med sitt
miljdansvar och sociala ansvarstagande. Totalt inom samtliga branscher hamnar
Scandic pa plats 16 av 228.

Utmarkelsen innebér att svenska konsumenter anser att Scandic ar den hotellkedja
som sammantaget ar bast i Sverige pa att ta miljdansvar och socialt ansvar. Scandic
har lyckats n& ut brett med sitt budskap och de konsumenter som mottagit budskapet
har i stor utstrackning bedémt det som positivt.

- Senaste aret har vi genomfort flera saker for att géra vara hotell &nnu mer
anpassade till miljé och socialt ansvarstagande. D& ar det extra kul att se att
det ger utdelning — att svenska konsumenter har uppfattat att vi jobbar med
fragorna. Vi har till exempel genomfort en upphandling av tv-apparater som
resulterade i att fler miljomarkta tv-modeller kom ut pa& allmanna marknaden.
Att det vi gor nar ut brett kanns inspirerande, sager Inger Mattsson,
hallbarhetsansvarig pa Scandic.

Scandic borjade redan 1993 utveckla det som idag ar branschens ledande
hallbarhetsprogram, vilket innebar att sunda miljdmassiga, ekonomiska och sociala
aspekter ska genomsyra besluten i den dagliga verksamheten.

- Scandic tillhor éterigen toppforetagen i undersékningen och ar bast bland
hotellen i Sverige. Aven i 6vriga nordiska lander ser vi att Scandic uppfattas
som ett av de mest hallbara foretagen, sager Erik Hedén, Sustainable Brand
Index.

Om undersdkningen*

Sustainable Brand ar en undersokning, som sker varje ar, dar konsumenter far
bedoma vilka som &r de mest hallbara varumarkena pa den svenska marknaden.
Basen i undersokningen ar FN:s riktlinjer Global Compact som anger hur féretag skall
arbeta med miljoansvar- for manskliga rattigheter, battre arbetsforhallanden och
motverkan av korruption.

| &r har 9 000 svenska konsumenter svarat pa fragor om hur de uppfattar och bedémer
arbetet med milj6- och socialt ansvarstagande hos 228 varumarken inom 18
branscher. Undersékningen gjordes via webbenkat under december 2012 och januari
2013.

Malet med undersokningen &r att visa vikten av att arbeta mer affarsorienterat med
hallbarhetsfragorna och kommunikationen kring dessa.

Varje dag jobbar Scandics 7.500 medarbetare med ett enda mal — att du ska trivas. Som Nordens mest héllbara
hotellkedja har vi alltid fokus p& milj6, socialt ansvar och tillganglighet. Scandic &r Nordens storsta hotellkedja
med omkring 160 hotell i atta lander och sammanlagt 29 910 hotellrum med en omsattning p& 923 miljoner EUR.
Vi vill vara mer &n bara ett hotell — en plats dar ménniskor tréffas, jobbar och inspireras.
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