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Scandic lanserar nytt kommunikationskoncept
och nordisk reklamkampanj

Idag lanseras Scandics nya kommunikationskoncept ”Your friend in town” tillsammans med
bolagets forsta landsoverskridande reklamkampanj sedan 2018. Konceptet bygger pa den
lokalkdnnedom och personliga service Scandic levererar pa 270 hotell pa 130 destinationer
och syftar till att skapa en mer emotionell bild av varumarket.

- Besoksnaringen har varit igenom en tuff period, men att gasterna kommit tillbaka sa snabbt ar
ett tydligt bevis pa att manniskor vill resa, traffas och métas. Darfor kanns det fantastiskt att
aterigen 6ka var synlighet och for forsta gangen pa lange ga ut med en gemensam kampanj
pa alla vara marknader, sager Marcus Hammarstrom, Brand & Marketing Director pa Scandic
Hotels Group.

Konceptet ar en del av en ny varumarkesplattform som lanseras under vintern. Med arbetet ska
bolaget 6ka stringensen i kommunikation éver samtliga marknader och starka den emotionella
kopplingen till nya gaster. Konceptet "Your friend in town” bygger pa den lokala service och personliga
bemd&tande som Scandic levererar. Med 270 hotell pa 130 destinationer vill Scandic uppfattas som en
palitlig van som underlattar resan och hjalper dig i en ny stad. Och om man som gast soker ett varmt
valkomnande en god natts sémn eller en lite battre start pa dagen finns alltid ett Scandic nara till
hands. Reklamkampanjen, som tar utgangspunkt i det nya kommunikationskonceptet, belyser nagra
av de situationer i vardagen da en hotellnatt kan gora en stor skillnad, sasom vid en resa till
svarforaldrarna eller om du soéker valbehévlig somn.

- En hotellnatt behover inte alltid innebara langa resor eller stora utgifter, ibland kan det vara ett
bra satt att fa ett avbrott i vardagen som ger ny energi eller battre relationer. Med var senaste
kampanj vill vi ppna upp och ge nya gaster en glimt in i var varld, vacka nyfikenhet och
formedla en mer emotionell bild an vad vi tidigare gjort, fortsatter Marcus Hammarstrom.

Reklamkampanjen har tagits fram av reklambyran Drum. Den lanseras den 17:e oktober i Sverige,
Norge, Danmark, Finland och Tyskland och kommer att paga under fem veckor med fokus pa digitala
kanaler, display, bio och utomhusreklam. | Sverige kommer kampanjen bland annat synas i storformat
pa T-Centralen i Stockholm och Kungsportsavenyn i Goteborg.

- Det kénns fantastiskt att fa arbeta med Scandic, ett varumarke med hogt fértroende och bred
kannedom i hela Norden. En hotellvistelse betyder sa mycket mer an bara en sang att sova i,
det ar ditt hem pa resan och en van i en stad dar du kanske inte kdnner nagon. Med den nya
kommunikationen vill vi formedla det och skapa ett starkare band till gaster som kanske
besoker Scandic mer séllan, sager Emil Thelander, Managing Director pa Drum.

| kommunikationen syns aven for forsta gangen miljomarkningen Svanen. Scandic har under néra 30
ar arbetat med Svanen och under 2022 och 2023 omcertifieras samtliga av Scandics miljomarkta
hotell utifran Svanens nya och tuffare miljokriterier.
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Om Scandic Hotels Group

Scandic ar det storsta hotellféretaget i Norden med mer én 280 hotell i drift och under utveckling pa éver 130 destinationer. Scandic ar ledande
nar det kommer till att integrera hallbarhet inom alla omraden och dess prisbelonta koncept inom tillganglighet sékerstaller att Scandic ar till for
alla. Val omtyckt av gaster och medarbetare &r Scandic Friends Nordens storsta lojalitetsprogram inom hotellbranschen och féretaget en av de
mest attraktiva arbetsgivarna i regionen. Scandic ar noterat pa Nasdaq Stockholm.
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